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1.研究目的

     通过对旅游者的调查来分析总结鼓浪屿作为旅
游目的地的品牌个性纬度，根据品牌个性理论以
及旅游目的地品牌个性的研究，来具体确定旅游
者对于鼓浪屿目的地品牌个性的认识，以及鼓浪
屿品牌个性对于旅游者行为的影响，并通过实验
来具体的验证旅游者对于品牌个性的认知过程和
机制，进一步的提升鼓浪屿品牌定位的针对性、
有效性。同时希望可以达到进一步丰富旅游目的
地品牌个性研究方法的目的。



2. 研究方法

    通过对人格大五理论、品牌个性、旅游目的地
品牌个性、事件相关电位N400成分进行理论研究，
结合已有国内外的对目的地品牌个性纬度的确立，
来具体确立鼓浪屿作为旅游目的地的品牌个性，
然后通过实验验证旅游目的地品牌个性的主要纬
度以及对旅游者行为倾向的影响，来探索鼓浪屿
的品牌个性内涵，以便更有效地开展目的地营销。

 方法上结合了   访谈法   调查问卷  实验方法

定性与定量的方法相结合



3.研究过程

一、文本    确立鼓浪屿品牌个性内容
二、试验方法  脑电实验的方法进行数据收集
三、实验结论



3.1 文本挖掘



3.2 脑电实验过程



3.3  实验结果



3.3  实验结果



4. 管理启示

（1）内部挖掘，加深品牌个性塑造的深度和广
度，增强旅游目的地个性的差异性。
（2）旅游目的地品牌个性塑造要注重正反两方
面的影响，利用互联网资源，做好旅游目的地
品牌个性的网络营销。
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